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UZASADNIENIE

wyroku Sadu Rejonowego dla Warszawy-Mokotowa w Warszawie III Wydzial Karny
z dnia 11 grudnia 2018 r.

Na podstawie caloksztaltu okoliczno$ci ujawnionych w toku rozprawy gléwnej Sad ustalil nastepujgcy stan faktyczny,
bedacy podstawa wydania wyroku w niniejszej sprawie:

W restauracjach sieci M. Polska obowiazywala promocja, ktora polegala na mozliwoéci otrzymania darmowej, duzej
kawy w przypadku zebrania sze$ciu naklejek promocyjnych, ktére sg umieszczone na papierowym kubku. M. ani
jakikolwiek inny oddzial firmy nie wprowadzal do obrotu naklejek promocyjnych jako samodzielnego produktu, ani
nie upowaznial nikogo do dystrybucji naklejek na innych zasadach anizeli obowiazujace w restauracjach. Oryginalne
naklejki byly produkowane przez (...) z siedzibg w H. w N., a nastepnie byly przekazywane producentowi

i dostawcy kubkoéw — firmie S. z siedziba w A. we W., ktora nanosila naklejki na kubki i tak gotowy, kompletny zestaw
dostarczala do restauracji. Zestawy przekazane przez klientow w restauracjach w zamian za darmowa kawe sa zliczane
i przekazywane do archiwum w centrali spétki. Technologia produkcji naklejek uniemozliwia réwniez bezstratne
odklejenie raz naklejonej na kupon naklejki.

Dowod: zeznania $wiadka A. S. — k. 285, 302, 6-10/294-297/.

Znak towarowy slowno-graficzny (...) (logotyp) oraz znak towarowy stlowny M. nr (...) sg zarejestrowanymi znakami
towarowymi.

Dowdd: zeznania §wiadka A. S. — k. 285, 302, 6-10/294-297/, pismo —
k. 131-133, umowa licencyjna z dnia 01 marca 1992 r. — k. 134-162,

Od pazdziernika 2011 r. na portalu aukcyjnym A. zaczely pojawiaé sie oferty sprzedazy pakietéw naklejek
promocyjnych uprawniajacych do otrzymania w dowolnej restauracji M. w Polsce darmowej duzej kawy. Oferty
sprzedazy dotycza ilosci hurtowych naklejek, tj. od kilkudziesieciu do kliku tysiecy naklejek. Ceny w zaleznoSci od
sprzedajacego i iloSci naklejek wahaly sie od 1,50 zlotych za sztuke, tj. zestaw 6 naklejek, poprzez 500,00 zlotych za
pakiet 3000 etykiet do 900,00 zlotych za pakiet 6000 naklejek.

Dowdd: zeznania §wiadka A. S. — k. 285, 302, 6-10/294-297/, pismo — k. 15-19, wydruki z portalu aukcyjnego A. —
k. 20-38.

W nieustalonym dniu w poblizu jednej z restauracji M. (...) sp. z 0.0.

w Z. D. H. zakupit pakiet naklejek promocyjnych uprawniajacych do odbioru duzej, darmowej kawy w kazdym lokalu
ww. sieci na terytorium Polski. Sprzedajacym byl mezczyzna, ktéry podawal sie za pracownika restauracji M.. D. H. nie
weryfikowal tozsamo$ci sprzedajgcego ani nie sprawdzil, czy rzeczywiscie jest on pracownikiem tej sieci. Nastepnie D.
H. wystawil do sprzedazy zestawy naklejek na portalu aukcyjnym A. przy uzyciu konta M. M., ktéry uzyczyt swojego
konta. M. M. nie wiedzial jednak co D. H. bedzie sprzedawal za poérednictwem tego konta. D. H. juz wczeéniej
sprzedawal za pos$rednictwem Internetu zestawy naklejek promocyjnych sieci M.. Postugiwat sie nazwg (...)Zestaw
naklejek promocyjnych uprawniajacych do odbioru kawy pod koniec listopada 2011 r. zakupila m.in. O. M.

Dowod: wyjasnienia oskarzonego D. H. — k. 225, 254-255, zeznania §wiadka O. M. — k. 118, 315, zeznania $wiadka
M. M. — k. 171-172, 311, pismo — k. 15-19, wydruki z portalu A. — k. 20-38, informacja z Grupy (...) sp. z 0.0. — k.
45-59, informacja

z (...) sp. z 0.0. — k. 74-76, informacja z O..pl — k. 78-117, informacja z (...) Banku (...) S.A. wraz z zalacznikami —
k. 188-200, 207-212.



Biegly z zakresu wlasnoéci przemyslowej i intelektualnej wskazal, ze w wyniku poréwnania oznaczen uzytych
na zabezpieczonych naklejkach z zarejestrowanymi znakami nalezalo stwierdzi¢, iz na naklejkach zostaly uzyte
oznaczania slowne i graficzne identyczne (tozsame) jak znaki towarowe zarejestrowane — znak towarowy stowno-
graficzny (...)

iznak towarowy slowny M. nr (...). W sprawie doszlo do trwalego nalozenia cudzych oryginalnych znakdéw na towar, w
efekcie czego powstal stan integralny. Doszlo zatem do porobienia ww. znakéw w rozumieniu przepisu art. 120 ustawy
z dnia 30 czerwca 2000 roku — Prawo wlasnoéci przemystowej. Na przedmiotowych naklejkach zostaly uzyte bez
zgody firmy uprawnionej do znakéw towarowych identycznych, jak zarejestrowane i prawnie chronione na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej znaki towarowe: znak towarowy slowno-graficzny (...) i znak towarowy stowny M. nr (...).
Naklejki nie pochodzily od firmy uprawnionej do znakéw, tj. M. (...). Zdaniem bieglego zwykly uczestnik obrotu
gospodarczego mogl przypuszczaé, ze naklejki pochodza od podmiotu powigzanego gospodarczo z uprawniona do
znakow firma.

Dowod: opinia bieglego z zakresu wlasnoéci przemystowej i intelektualnej — k. 346-357.

D. H. urodzil sie (...) w P.. Posiada wyksztalcenie podstawowe. Prowadzi wlasna dzialalno$¢ gospodarcza (sprzedaz
maszyn budowalnych). Z tego tytulu osigga doch6d w wysokoS$ci 20 000 zlotych miesiecznie. Jest kawalerem. Nie
posiada osdb na utrzymaniu. Nie leczyl sie psychiatrycznie ani odwykowo. Nie byl dotychczas karany.

Dowdd: dane osobopoznawcze — k. 263-264, informacja z Krajowego Rejestru Karnego — k. 344.

Przestluchany na etapie postepowania przygotowawczego oskarzony D. H. przyznal sie czeéciowo do zarzucanego
mu czynu. Oskarzony przyznal sie do tego, ze kilka lat wcze$niej sprzedawal za poérednictwem portalu A. naklejki
uprawniajace do odbioru darmowej kawy w restauracji M.. Uzywal wowczas nicku (...)a konto na portalu aukcyjnym
A. bylo wlasnoscia M. M.. Oskarzony korzystat z tego konta za zgodg M. M.. D. H. nie pamietal ile sprzedal tych
naklejek w ten sposdb. Pamieta natomiast, ze sprzedawatl je w kompletach po 6 sztuk w cenie 2 zlotych za komplet.
One byly naklejane na kawalku kubka po kawie. Oskarzony byl przekonany, ze te naklejki byly oryginalne. Czeéc z
nich bowiem otrzymal za zakupione kawy w restauracji M., a czeé¢ zakupil od nieznanego mu pracownika restauracji
M.. Do transakcji doszlo przy jednej z restauracji M. w Z.. Oskarzony nie pamieta ile wtedy zakupit tych naklejek i za
jaka kwote. Oskarzony wyjaénil, ze nie mial Swiadomo$ci, ze naklejki te sa podrobione ( wyjaénienia — k. 225).

Na etapie postepowania sagdowego oskarzony D. H. nie przyznal sie do popelnienia zarzucanego mu czynu. Oskarzony
podtrzymal wyjaénienia skladane na etapie postepowania przygotowawczego. Wskazal, ze uprzednio przyznal sie
cze$ciowo do winy, poniewaz nie zaprzecza, ze sprzedawal naklejki w Internecie, ale nie sprzedawal naklejek
podrobionych. Dodatkowo oskarzony wyjaénil, ze zanim zakupil te naklejki w Z., to wczeéniej takze sprzedawal tego
rodzaju przedmioty na aukcjach internetowych. Osoba, ktora sprzedata mu te naklejki, sama sie do niego zglosila. D.
H. wyjasnil, ze nikt sie do niego nie zglosil z reklamacja, jezeli chodzi o te naklejki. Oskarzony korzystal z konta M.
M. za jego zgoda. Konto zostalo mu uzyczone bezplatnie. Oskarzony wskazal, ze sam kilkukrotnie w M. wymienil te
naklejki na kawe. Nie bylo wowczas zadnych zastrzezen. Wyglad nabytych naklejek nie r6znil sie od tych wydawanych
w restauracjach sieci M.. Gdyby wiedzial, ze naklejki sa podrobione, to by ich nie sprzedawat. Oskarzony nie pamieta,
w jakim okresie sprzedawal te naklejki za posrednictwem portalu aukcyjnego A. (wyjasnienia — k. 254-255).

W ocenie Sadu wyja$nienia oskarzonego D. H. zastluguja na miano wiarygodnych, a to z uwagi na brak dowodow, ktore
podwazalyby wersje wydarzen przedstawiona przez oskarzonego. Jego wyjasnienia znajduja potwierdzenie m.in. w
zeznaniach $wiadka M. M. (co do uzyczenia konta na portalu A.), jak réwniez w zeznaniach §wiadka O. M..

Sad uznal za wiarygodne zeznania $wiadkéw przeshuchanych w sprawie. Swiadek A. S. zeznala, ze pracowala w
kancelarii prawnej obslugujacej firme M.. Podczas przestuchania przed Sadem $wiadek potwierdzila swojej zeznania
skladane na etapie postepowania przygotowawczego. Wowczas $wiadek szczegolowo opisala okoliczno$ci zwigzane
ujawnieniem obrotu przedmiotowymi naklejkami oraz praktyka firmy w zakresie produkcji oraz postepowania z tymi



naklejkami ( zeznania - k. 285, 302, 6-10/294-297/). W ocenie Sadu zeznania $§wiadka sa spoéjne, logiczne, a nadto
znajduja potwierdzenie w zgromadzonym w sprawie materiale dowodowym.

Sad uznal za wiarygodne rowniez zeznania $wiadka M. M., ktory potwierdzil, ze uzyczyl bezplatnie swoje konto na
portalu A. oskarzonemu. Swiadek nie posiadal zadnych informacji dotyczacych przedmiotowych naklejek, Nigdy nie
widzial ich na oczy oraz nie wzial czeSci naklejek, poniewaz nie byly mu one do niczego potrzebne (zeznania -

k. 311, 172). Zeznania $wiadka sa spojne i logiczne, a nadto koresponduja z wyjasnieniami oskarzonego.

Na miano wiarygodnych zastuguja réwniez zeznania éwiadka O. M.. Swiadek zeznala, ze zakupila od oskarzonego
przedmiotowe naklejki M. na portalu A.,

a nastepnie przekazala je swojemu partnerowi. Naklejki te byly identyczne jak naklejki wydawane w restauracjach
(...) s (zeznania - k. 118, 315).

W ocenie Sadu na miano wiarygodnej zastuguje takze opinia bieglego sadowego

z zakresu wlasnoS$ci przemyslowej i intelektualnej sporzadzona w toku niniejszego postepowania. Opinia ta zostala w
wiarygodny i przejrzysty sposob przedstawiona oraz uzasadniona. Jest ona spdjna i logiczna. Zdaniem Sadu, brak jest
jakichkolwiek podstaw do podwazania ustalen

i wnioskdéw wynikajacych z tej opinii. Zostaly one sporzadzone po przeprowadzeniu odpowiednich badan przez
bieglego a takze przy uwzglednieniu informacji wynikajacych

z dokumentacji znajdujacej sie w aktach sprawy. Nie ujawnily sie rowniez zadne okolicznosci, ktére podwazatyby
kompetencje bieglego lub jego bezstronnosé.

WatpliwoSci Sadu nie budzita réwniez wiarygodnos$é pozostalego zgromadzonego

w sprawie materialu dowodowego w postaci dokumentéw. Tre$¢ dokumentéw koresponduje

z zeznaniami przedstawicielki ustawowej maloletniego pokrzywdzonego, a ich prawdziwo$¢ nie byla kwestionowana
przez strony w toku postepowania.

W roku postepowania sgdowego dolaczono do akt niniejszej sprawy akta postepowania przygotowawczego
prowadzonego przez Prokurature Rejonowa W. — M.

w W. pod sygn. akt (...)(poprzednia sygnatura: (...)) wraz

z dowodami zabezpieczonymi w sprawie, tj. przedmiotowymi naklejkami promocyjnymi uprawniajacymi do odbioru
darmowej kawy w sieci restauracji M..

Analizujgc tak ustalony stan faktyczny, zgodnie z poczynionq ocenqg materiatu dowodowego, Sad
zwazyl co nastepuje:

D. H. zostal oskarzony o to, ze w okresie od 01 listopada 2011 roku do 24 stycznia 2012 roku w nieustalonym
miejscu za posérednictwem konta uzytkownika o nicku (...) zarejestrowanego na portalu A. dokonywal obrotu
towarami oznaczonymi podrobionym znakiem towarowym ,M.” w postaci naklejek promocyjnych upowazniajacych
do bezplatnego odbioru dowolnej kawy w restauracjach M. (...) spotki z ograniczong odpowiedzialno$cig na terenie
calego kraju poprzez oferowanie na aukcjach internetowych A. sprzedazy wskazanych naklejek, czym dzialano na
szkode M. (...) spolki z ograniczong odpowiedzialno$cia, tj. o czyn z art. 305 ust. 1 ustawy z dnia 30 czerwca 2000
roku — Prawo wlasno$ci przemystowej (tekst jedn. Dz.U. z 2017 r., poz. 776 ze zm.).

Zgodnie z tredcig art. 305 ust. 1 ustawy z dnia 30 czerwca 2000 r. — Prawo wlasnoéci przemyslowej kto, w celu
wprowadzenia do obrotu, oznacza towary podrobionym znakiem towarowym, zarejestrowanym znakiem towarowym,
ktorego nie ma prawa uzywaé lub dokonuje obrotu towarami oznaczonymi takimi znakami, podlega grzywnie, karze
ograniczenia wolno$ci albo pozbawienia wolnoSci do lat 2.

Penalizowane na gruncie art. 305 ust. 1 zachowanie sprawcy moze przybra¢ dwie, wyliczone enumeratywnie
w tym przepisie formy. Chodzi mianowicie o: 1) oznaczanie towar6w podrobionym znakiem towarowym badz
zarejestrowanym znakiem towarowym, ktérego sprawca nie ma prawa uzywacé, w celu wprowadzenia tak



oznaczonego towaru do obrotu; 2) dokonanie obrotu towarami oznaczonymi podrobionym znakiem towarowym badz
zarejestrowanym znakiem towarowym, w sytuacji gdy osoba go dokonujaca nie ma prawa go uzywaé (J. Raglewski,
Prawo wlasnosci przemystowej. Komentarz do przepiséw karnych, Lex/el 2016, pkt 24). W razie dokonania obrotu
towarami oznaczonymi podrobionym znakiem towarowym badZ zarejestrowanym znakiem towarowym, ktérego
sprawca nie ma prawa uzywac, konieczne jest objecie przez sprawce Swiadomoscia powyzszych okoliczno$ci, dziatajac
w zamiarze bezpo$rednim badz wynikowym.

Odnoszac powyzsze uwagi do okoliczno$ci niniejszej sprawy wskazaé nalezy, ze przeprowadzone postepowanie
dowodowe wykazalo, ze promocyjne naklejki uprawniajace do odbioru kawy w lokalach sieci M. byly oznaczone
podrobionym znakiem towarowym. Jak bowiem wynika z opinii bieglego z zakresu wlasno$ci przemyslowej i
intelektualnej naklejki promocyjne wskazane w zarzucie w akcie oskarzenia, a zabezpieczone jako dowdd w sprawie
PR 6 Ds. 833/14/I1 nosily cechy podrobionego znaku towarowego. Biegly z zakresu wlasno$ci przemyslowej i
intelektualnej wskazal, ze w wyniku poréwnania oznaczen uzytych na zabezpieczonych naklejkach z zarejestrowanymi
znakami nalezalo stwierdzi¢, iz na naklejkach zostaly uzyte oznaczania stlowne i graficzne identyczne (tozsame) jak
znaki towarowe zarejestrowane — znak towarowy slowno-graficzny (...) i znak towarowy stowny M. nr (...). W
sprawie doszlo do trwalego nalozenia cudzych oryginalnych znakéw na towar, w efekcie czego powstal stan integralny.
Doszlo zatem do porobienia ww. znakéw w rozumieniu przepisu art. 120 ustawy z dnia 30 czerwca 2000 roku —
Prawo wlasnoéci przemystowej. Na przedmiotowych naklejkach zostaly uzyte bez zgody firmy uprawnionej do znakow
towarowych identycznych, jak zarejestrowane i prawnie chronione na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej znaki
towarowe: znak towarowy slowno-graficzny (...) i znak towarowy stowny (...) S nr (...). Naklejki nie pochodzily od
firmy uprawnionej do znakéw, tj. M. (...).

W ocenie Sadu zgromadzony w sprawie material dowodowy pozwala takze przyja¢, ze oskarzony D. H.
dokonywal obrotu towarami oznaczonymi podrobionym znakiem towarowym ,,M.” w postaci naklejek promocyjnych
upowazniajacych do bezplatnego odbioru dowolnej kawy w restauracjach (...)’s Polska. W tym celu wykorzystywat
konto na portalu aukcyjnym A. nalezace do M. M.. Oskarzony oferowal na akcjach internetowych sprzedaz wskazanych
naklejek. Tego rodzaju zachowanie stanowi obrét

w rozumieniu art. 305 ust. 1 ww. ustawy. Podkre§li¢ nalezy, ze oskarzony D. H. nie kwestionowal faktu, ze wystawial
na aukcjach internetowych przedmiotowych naklej promocyjnych.

Okolicznos$ci niniejszej sprawy nie pozwalaja jednak uznaé, iz w oskarzony D. H. dzialal umyS$lnie, tj. w zamiarze
bezposrednim lub wynikowym. Oskarzony wyjasnil, ze przedmiotowe naklejki zakupil w poblizu restauracji M. w
Z. od osoby podajacej sie za pracownika tej restauracji. Ponadto oskarzony wyjasnil, Ze nastepnie sam skorzystal
z tych naklejek. Nikt nigdy nie kwestionowat ich pochodzenia. Ponadto ich zewnetrzny wyglad takze nie wzbudzil
jego watpliwosSci. Nalezy zauwazy¢, ze nie byly to spostrzezenia wylacznie oskarzonego. Jak bowiem wynika z
przeprowadzonego postepowania dowodowego takze §wiadek O. M. zeznala, ze naklejki ktére zakupila od oskarzonego
wygladaly identycznie, jak naklejki

z sieci M.. Nie byla ona w stanie odrézni¢ naklejek oryginalnych od naklejek podrobionych mimo ze miala styczno$é
z naklejkami oryginalnymi kupujac kawe w restauracjach sieci M.. Jak wynika z opinii bieglego z zakresu wlasnosci
przemystowej i intelektualnej zwykly uczestnikéw obrotu gospodarczego mogt przypuszczad, ze naklejki pochodza od
podmiotu powigzanego gospodarczo z firmg M.. Tym samym brak jest podstaw, aby przyjaé, ze oskarzony jako zwykly
uczestnikow obrotu gospodarczego wiedzial, ze naklejki ktére wystawia na aukcjach internetowych sa oznaczone
podrobionymi znakami towarowymi. Brak jest takze podstaw, aby przyja¢, iz oskarzony przewidywat taka mozliwoéci
ijednocze$nie godzil sie na to.

Majac powyzsze na uwadze, Sad doszedl do przekonania, ze czyn zarzucany oskarzonemu nie zawiera znamion czynu
zabronionego. W konsekwencji zgodnie z art. 414 § 1 k.p.k. w zw. z art. 17 § 1 pkt 2 k.p.k. nalezalo uniewinnié¢
oskarzonego od popelnienia zarzucanego mu czynu.

O kosztach postepowania orzeczono w punkcie IT wyroku na podstawie art. 632 pkt 2 k.p.k. obcigzajac nimi Skarb
Panstwa.



ZARZADZENIE

Odpis wyroku wraz z uzasadnieniem prosze doreczy¢ Prokuraturze Rejonowej W. — M.
wW..



